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Mappa dell’offerta Rai

Analogico terrestre Digitale terrestre Satellitare
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(o) Teli conali sono visibili esclusivomente nelle oree gia interomente migrale al digitale terrestre
(b) Tali canali sano visibili esclusivamente medionte lo piotalorma Tivh 5ot
[c) Uinformaozione televisiva & disponibile su tutte le piotoforme trasmissive.
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Web (www.rai.tv) Radio Informazione'”
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L'offerta Rai

Il Servizio Pubblico & protagonista su
tutte le piattaforme consolidale ed
emergenti presenti sul mercato
proponendo un’cferta molto ampia e
articolota capace di raccogiiere un
diffuso opprezzamento pressc il
pubblico.

Per una disamina puntuale delle offivita
delle reti lelevisive e delle testate, dei
genert e dei canali radiofenici, si
rimanda i capiteli seguenti che tratiano
deflaglictomente |'area editoriale Tv e
I"area editoriale relativa alla Radiotonia.

Televisione Digitale Terrestre

Il digitale terrestre & la piattaformao
televisiva digitale di rilerimento per il
Servizio Pubblico.

Rai ha perseguite una strategia volta
allo sviluppe multicanale dell’offerta e
delle infrastrutture Irasmissive che ha
consentito di fornire un supporto
decisivo all’affermazione della
piattaforma nel quadro
dell’avanzamento del piano di
progressiva migrazione del sistemo
televisivo allo standard digitale.

Nel corso del 2010 & proseguito il
processe di implementozione della
strategia editoriale che ha portato:

* il 18 maggio, al lancio del nuaveo
canale Rai Sport 2 & al varo del
restyling del brand Rai e dei suoi
canali con I"obiettivo di rendere pit
riconoscibile I'intero offerta Rai;

alla fine di nevembre, in coincidenza
con lo switch-off nell’area di Milano,
all'avwvio delle trasmissioni del conale
semi-generalista Rai 5 dedicato
all'intrattenimento culturale.

Par quanto citiene 'offerta televisiva,
Rai si & dotato di un piano editeriale
che prevede un bouquet di quattordici
canali in chiaro, di cui ung in HD.

Al termine del 2010 I'offerta televisiva

Rai su digitale ferrestre disponibile su

scala nazionale risulta essere composta

da nove canali in chiaro:

* simulcast delle fre refi generaliste
Raillno, RaiDue e RaiTre;

* sei canali specializzati - Rai 4, Rai
News, Rai Storia, Rai Sport 1, Rai
Sport 2, Rai Gulp.

Nelle aree ‘all digital’, grazie alla
maggiore capacitd frasmissive che si
rende disponibile dopo lo switch-off, si

aggiungono altri cinque canali in chiaro

che al termine del processo di

digitalizzazione, che potrebbe essere

anticipato al 2011, saranno dispenibili

su scala nazionale:

* quattro canali specializzati - Rai 5, Rai
Movie, Rai Premium, Rai Yoyo;

* un canale in alla definizione - Rai HD,

Tutto cid configura la pid ampia offerta
in chiaro disponibile in lialic e tra i
principali poesi europei.

Televisione digitale satellitare

Per Rai, il satellite & una piattatorma
televisiva complementare rispetto al
digitale tarresire, che consente sia di
raggiungere fasce di popolazione non
servite, anche solo parzialmente, da
questa tecnologia frasmissiva, sia di
diversificare ulieriormente I‘offerta,

Per quanto attiene il tama della
complementarieta dal punto di vista
della diffusione del segnale, occorre
sottolineare la scelfo sirategica
effettuata do Rai, congiuntamente
Mediaset e Telecom Halia Media, di
dare vita alla prima piattaferma
satellitare gratuita italiana {'Tivd Sat’)
che, lanciata a luglio 2009, offre o
pubblico I'opportunité di accedere via
satellite all’offerta gratuite disponibile
sul digitale terrestre.

Lo piattaforma satellilare, olire o
replicare in versione infegrole, senza
I'sscuramento di alcun programma in
palinsests, 'offerfo generalista di
sempre e i nuovi canali televisivi
nazionali tfrasmessi anche sul digitale
terrestre, consente di accedere a
numerosi aliri canali del panorama
televisivo itafiono e infernazienale.

Uofterta di Tive Sat & in continua
cvoluziane, basti pensare che si &
passab dai circa venti canoli nozianali
disponibili al momento del lancio a un
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bouquet di ben cinquanta canali
nazienali e inlernazionali. Tulh i generi
sono coperti: dall'intrattenimenio alla
cultura, dall'informazione alle sport,
dalla musica ol lifestyle fino all’home
shopping e al gaming. Sono presenti le
piL important emittenti internazionali di
all news & non solo.

Incltre, aftraverso il saotellite & diffuso il
canale in chiaro Rai Scuola realizzate
prevalentemente in collaborazione con
il Ministero delllstruzione, dell'Universita
e dello Ricerca e che si rivolge a
bambini della scucla primaria e ai
ragazzi dello scuolo secondaria di
primo grado con una programmazions
dedicota a verie discipling e tematiche
tra cui le scienze, la linguo inglese e
leducazione siradale.

Attraverso la picttaforma satellitars,
inoltre, & diffusa "offerta internazionale
di Rai che attualmente si compone di
quatro emittenti:

* Rai ltalia;
* Yes ltalia;
* Rai Med,

+ Euronews.

Iniernet

Il web rappresenta, insieme alla
televisione digitale terrestre, una
piattaforma centrale nella strategic
editoriale e industriale di Rai, sia alla
luce della sua crescente diffusione
presso |e famiglie italiane, sia per la sua
capacitd di determinare profende
innovazioni nei modelli di offerta, di
consuma e di business.

Slruttando la crescente diffusione della
banda larga nelle famiglie italiane e
I'interesse sempre pil forte degli utenti
verso questa tipologio di conlenufi, essa
manifesta imperanti frend di crescita in
termini di traffice.

Rai.tv & lambiente attraverso il quale &
possibile accedere, tramite un'interfaccia
gratica evoluta, o tutte fofferta audio-
video di Rai disponibile su Internet,

MNel corso dal 2010 'offerta di Railv &
cresciuta sia dal punto di vista delia
gualitd dei video erogati che della
varietd dei contenuti & servizi ofterti agli
utenti.

Sul media portale della Rai sono

disponibili:

* in modalitd streaming live - 14 canali
tv, 8 canali redicfanici, 3 web Radic e
14 canali web tematici;

* in modalité on demand - numerosi
pregrammi in onda sulle fre refi
generaliste, sui canali specializzati ¢
produzioni exira solo per il web Rai.

Infine & stata consolidata ['esperienza
del format “video chat’

Rai.tv nel 2010 si & arricchita con il
lancic del nuove e innovative servizio di
Rai Replay che permette ogli utenti di
accedere alla programmaczione in dirith
di RaiUno, RaiDue e RaiTre trusmessa
nei 7 giorni precedenti e di rivedere
integralmente in streaming alto qualita
tutta la programmazione in diritti.

Rai.it & il portale che aggrega & rende
pit facilmente accessibile la vasia
offerta web dal Servizic Pubblico che
comprende i sili informativi delle festate
giornalistiche Rai, quelle dei canali e
dei principali programmi radisfonici e
televisivi, nonché un'area dedicata ai
bambini.

Rai.it propone, inoltre, una serie di
servizi di grande importanza e interesse
per F'utenza quali ad esempio la guida
alla programmazione di tutti i conali
radio e tv di Rai e la community che
permeite di interagire con i personagg]
e i programmi Rei preferiti.

Televisione digitaie su protocollo
[nternet {Iptv)

U'lptv rappresenta anch’essa, per Rai,
una pigttatorma diffusiva
complementare ol digitale terrestre che
offre opporiunitd di ampliamento e
diversificazione del madello d'offerta.
Ulptv consente, peraltro, a differenza del
digitale terrestre e satellitare, un alto
livello di interazione con il pubblico,
nonché la personalizzazione dei
consumi degli spetiatori grazie in
particolare ai servizi di video on
demand {Vod) gorantiti do questa
tecnologia.

Anche in questc segmento, ancora
marginale in termini di diffusione presso
le famiglie italiane, Rai ha sempre
mastrato un grande aftivismo, ottraverso
lo sviluppo di un'offeria dedicata
finalizzata a struttarne le potenziatita.

Rai & presente, sulla sola piotteforma
gestita doll’operatore Fosiweb, con un
servizio Video On Demand dencminate
"Roi On' articeloto in piu canall tematici
e alimentato con la programmazione
Rai corrente e del passato.
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Rai nel 2010 ho proseguilo
I"tmplemantozione dei canali tematici di
Rai On: Cultura, Spettacelo, News and
Sport, Fiction, Junior, per la piattaforma
Vod Tv. Ogni mese l'cfferta prevede dei
contenuti nuovi & percorsi speciali per
ogni canale, per valorizzare evenh
televisivi e di alivalita, e percorsi
metatelevisivi,

Smartphone e tablet

Nel corso del 2010 sono stale lanciate
numerase applicazioni di successo
rivolte all’utenza dei dispositivi mohili di
nuova generazione tra la quali si
segnalano: RadioRai, Isola dei famosi, X
Factor, Mondiali di Calcio in Sud Africa,
TG3, TG e Guida Programmi Rai.
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Performance

del prodotto Tv

[l 2010 & stalo caratterizzato da
un'ultericre crescito del bacino di utenza
del Digitcle Terrestre; @ fine anno le
regioni completamente digitalizzate sono
divenlate dieci, pari a circa il 65% della
popolazione italiana.

Tra gli effetti piv significativi
dell’ampliamento e della diversificazione
dell’ offerta televisiva va citato ["eumento
della platea televisiva, 1l 2010 & stato
infatti un anno record per gli ascolti
televisivi: nell’intera giornata sono stati
raggiunti | 3,8 milioni di telespettator (il
piv alta valore mai registrato dalla
nascita delle rilevazioni dell’Auditel),
mentre il pubblico medio della prima
serata @ stato pari a 25,1 milioni di
telespettater {pari al record assoluto del
2004).

In guesto contesto competitivo in foric e
rapida cvoluziane, carafterizato dal
notevole aumentc del numero dei canali
televisivi & dal progressivo rafforzamento
dei canali digitali specializzati {terrestri e
satelfitari, free & pay), i| Gruppe Rai ha
confermato lo propria leadership.

Nel giorno medio, Rai si afferma con
il 41,3% di share {+ 0,7% rispetto al
2009) ¢ fronte del 37,6% di Mediaset
(-1,9%).

Questo risultate & stato oftenuto in un
quodro di generale incremento dei
canali specializzati presenti sulla
piotaferme sateilitare o su quella
digitale terrestre: escludendo le reti Rai
e Medigset rilevate dao Auditel, I'insieme
delle ‘Tv satellitori’ sale
complessivamenie af 9,4% (4 0,7 punti
di share rispetto al 2009), menire le
‘Altre Ty terrestri’ raggiungeno I'8,5% (in
crescita di +1,0%).

Al risultato positive del Gruppe Rai
hanno contribuito in modo determinante
le performance delle reti specializzate
(‘Rai Specializzate’}, che oftengeno
complessivamente il 3,0% di share
nell’intera giornata (con un incremento

di +1,7 punti rispetio al 2009), su cul
incidono soprattutto le performance di
Rai 4, Rai Premium e Rai YoYo.

Con questa performance, la Rai diventa
quindi il secondo editore digitale del
mercato italiano, collocandosi
immediatamente a ridosso di Sky {3,2%)
e superando Mediaset (2,4%), Fox
(1,8%) e tufii gli aliri competitar
nazionali e internazionali del calibro di:
Disney, Switchover Media, Yiacom,
Discovery & Turner.

| risultati delle reti speciolizzate Rai
controbilanciane ampiamente la
flessione fisiclogica dei re canali
genearalisti: RailUno con il 20,7% si
confermo come la rete pil vista in
assolulo (-0,5% rispetio al 2009) menlre
RaiTre si attesta all'8,5% {-0,5%).

RaiDue con il ,1% di shore & rimasta
invece sostanzialmente stabile rispetio al
2009 (-0,1%) nonostante lo switch-cver
operato in alcune importanti regioni del
Paese; in Lombardia e Piemante
Orienlale RaiDua & stata infatti visibile,
nel periodo da maggio ¢ oftobre 2010,
solo ai possessori di decoder digitale
terrestre (o di televisori con decoder
infegrate) o di impianto salellitare.

In Prime Time il Gruppo Kai si
conferma leader con i 43,7% di share
{~0,9% rispetto al 2009), a fronte del
39,1% di Medioset [-1,7% punti),
Raillno consclide anch’essa il suo
primalo di refe pit vista nel mercoto
nozionale con il 22,4% di share.

Nella fascio orario di maggiore ascolto
la crescita delle ‘Altre Tv' a scapito della
tradizionale offerta generalisia appare
pit contenuta: Vinsieme delle "Tv
satellitari” realizea 1'8,5% di share (+0,4
punti percentuali rispetto ol 2009),
mentre le ‘Altire Tv terrestri’ restano
stabili ol 7,3%.

Allg base dei risultati di Rai vi sono la
sostanziale conferma delle performance

di Raillno e RaiDue, mentre alla lieve
flessicne di Raitre {-0,3%) corrisponde
un netto incremento delle reti “Rai
Specializzate’ (2,4% di share; - 1,4
punti percentuali) frainate da Rai 4, Rai
Premium, Rai Movie, Rai Yoyo e Rai
Sport 1 che risultano i canali pib seguiti,

Per avere delle indicazioni sullo scenaric
competitivo del prossime futuro &
interessante focalizzarsi sugli ascoiti
delle ragioni ‘all digital’ che a fine
200% avevano gia completato il
passaggic ol digitale terrestre
(Piemonte, Val d'Acsta, Trentine Alte
Adige, Lazio, Campanic e Sardegna -
quest’ultima gia digitalizzata nel 2008)
perché in quasle aree, per tutte il 2010,
& stata disponibile un'offerta televisiva
piu ricca che nel resto del Poese.
Questo insieme di regioni ‘ol digital’,
costitvisce infafli un bacino
sufficientemente rapprasentative per
eterogeneitd & ampiezza della
popclaziene coinvolta (circa il 30% del
totale Ralia). | risultati ottenuti nelle
regioni ‘all digital’ continuano o
essere estremamente positivi dimostrando
la validita delle scelte strategiche
compiute da Rar.

Nel giorno medio, infatti, Rai prevale su
Mediaset in modo ancora pil nefto che
nelle altre zone d’ltalia: il Gruppo Rai
raggiunge il 43,0% di share (+2,9%
rispetlo all’anne 200%) contro il 35,7%
di Mediaset (-3,1%).

In particolare, nelle 24 ore, le Ire refi
generaliste Rai superano quelle del
principale competitor (36,7% contro il
32,0%).

Le refi ‘Rai Specializzate’, con un'cfferta
sul digitole terrestre di undici canal,
oftengone complessivamente il 6,3% di
share e collocana ben 7 refi nelio
graduatoria defle 15 emitienti digitoli
(frae & pay) pib viste. In parficolore
evidenza vi sono Rai Premium (1,3% di

share), Rai YoYo [1,3%) € Rai 4 {1.2%).
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Programmazione televisiva per generi (foscio 06.00-24.00)
Quota mineori pari al 10,3% (foscio 07.00-22.30)
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112010 & I'anno in cui il passaggio al
digitale terrestre si estende a nuove e
popolose regioni con il parollelo
ulteriore ampliomento dell’offerta e
delle piattaforme televisive (terrestre,
satellitare, 1pTV).

Nel nuovo scenario si modificana i
medelli di consumo e le dinamiche
dello competizione fra vecchi e nuovi
broodcasters: aumenta it pubblico
televisive nel complessa {con una media
nell'intera giornata intorno ai 10 milioni
di telespetictori), grazie olia spinta dei
nuovi canali digitali & pil in generale
delle Altre TV che superanc nell’intera
giornata il 21% di share, mentre
I'ascolto delle tradizionali reti televisive
generaliste si erode progressivamente (-4%
nel prime time; -4,5% nel day time), pur
nell’'ombito di una platea pit vasta.

In questo contesto i risuliati oftenuti da
RaiUno sia nell’intera giornata {20,71%;
-0,46%) che nel prime fime (22,35%;
+0,01%) risulteno molto positivi e le
consentone non solo di mantenere la
leadership nel sistema radic-televisivo,
ma di proporsi come |'unica Rete con
un ascollo medio al di sopra del 20%,
pur con il favore dei Mendiali di calcio,
ospitali nel periodo estivo.

Lo scontro con il competitor Canale 5
segna una nefta supremazia di Raillno
sia come ascolli sia come seftimane
vinte (48 su 52 e 4 pareggi), che si
distribuisce omogeneamente nell'arco
dell'intero arno.

Lo Rete ammiraglio ha saputo
consolidare il suo rapgorto con il
pubblico con un'offerta pepalare e di
gualita che ha raccolio vaste platee sia
con i grandi eventi, dal Festival di

Sanremo ai Mendiali di calcio, alla
Formula 1, sia con proposte fortemente
innovative come il teatro di Eduardo De
Filippo, rivisitato da Massimo Ranieri e
Mariangela Melato interpreti di
Filumena Marturano, un’opera
interamente giraia negli studi del Centro
di preduzione Rai di Napoli, in cui si &
realizzata un’originale commistione di
teatro, v e fiction. Filumena Marturano
& risultata il programma culturale pid
seguito, fra tutte le reli generaliste, con
il 20,5% di share e guasi & milioni di
telespetiatori, aprendo nuove
prospeftive per un genere cui sembrava
ormai preclusa la collocazione in prime
time.

Il Festival di Sanremo, condotto da
Antonella Clerici al‘insegna della
semplicité e della buona musica, ha
ottenuto nella serata conclusiva i1 53%
di share, pari a 12 milioni e mezzo di
telespettatori, riportando la Rete ai
grandi numeri del possato, nonostante
lo moggier concorrenzialitd dei nuovi
scenari felevisivi.

Un'aktra novité nello programmazione
del 2010, come viene sottolineato

nell’Annuario Geca, & “stato il ritorne
della fiction ad ascolti di massa con le

20,7%

share nel gorno intera (02.00-24.00)

(fonte Auditel)

1. Soliti ignoti
condotto da Fobrizio Frizzi

2. Antonella Clerici
e il successo del Festival di Sanremo

3. Carlo Conti
ne § migliori anni

4. Filumeno Marfurono

5. La vita in direfta
con Mara Venier e Lomberto Sposini

classiche miniserie evento” (Sissi, Lo mia
caso & pieno di specchi, Preferisco il
poradise, La leggenda del bandito e del
campione, Sant’Agostine, Mia Madre,
Lo scondolo defla Banca Romana, La
citta dei matti etc.) a tema per lo pid
storico o lefterario, ma anche con la
media serialita: Terrc Ribelle & Paura
d’amare, con episcdi che hanno
superato i 7 milioni di telespettatori,
eguagliando i risultoti di clcune delle
rminiserie sopraelencate e con | Tvmovie
di produzicne come Mi ricordo Anna
Frank e Il sorfeggio (olire 6 milioni).

La forte vocazione alla missione di
Servizic Pubblico della Rete si &
espressa anche nella scelta della
programmozione cinematografica con
I'offerta natalizia dei classici Disney, le
tre principesse: La bella addormentato
nel bosca, Biancaneve e i sette nani,
Cenerentola. Gli oltre 7 milioni di
telespettatori raccolti testimaniane la
forza aggregairice che la Rete pua
svolgere anche in un contesto sempre
pit frammentato came I'offerta per
bambini e ragazzi.

Anche nell’intrattenimente RailUno ha
caratterizzato la suo offerta con prodofti
collaudent ma in costante rinnovamenio
nel linguaggic o nella conduzione,
nell’intento di coniugare i tratti che
caratterizzanc I'immagine di Raillng,
quali sobrietd, eleganza = copacitd di
emozionare, con il successo di
pubblico.

Lo musica come spettacolo e come
racconto, la scoperlu di nuovi ialenti
artistici, la sfida, hanno rappresentato il
filo conduttore di una programmazione
che va da Beilando con le steile, a Ti
fascic una canzone, Raccomondati e
Ciok... si canta, dalle serate con Gigi
D'Alessic fino alle emorioni noslalgiche
de | migliori anni.

Ma anche la musica colta & stata una
sorprendente protagonista del palinsesto
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di Raillno: dopo lo conferma del format
Mettiamaci ofi‘opera, la serata speciale
di lirica e balletto dall’Arena di Verona
ha conquistato ben 5 milioni di
telespettatori.

Michele Guardi can | Promessi sposi ha
messo in scena in grime fime un
originale esperimento di opero moderna
un mix di musical & opera rock. [nfine
ricordiamo lo spetiacolare evento in
mondovisione offerie dal Rigoletio a
Mantova, film televisiva in diretta, girato
nei luoghi e nelle ore previste dal
libretto dell’opera di Verdi, per la regia
di Marco Bellacchio, I'interpretazione di
Placide Domingo e la direzione di

Zubin Mehta.

Nella prospetiiva di rinnovamento di un
genere, 'intrattenimento, che identifica
in medo crescente I'offerta generalista,
non seno mancate le sperimentazioni
sia in prime time sia nella fascia
strategica dell’access. Fra i nuovi format
ricordiamo le 4 puntate in prime time di
Voglia di arig fresco con un Carlo Conti
impegnatc nella ricerca di nuovi comici,
e it debutio di Da do da di Michele
Bovi, una proposte che hao riscosso un
vasto consenso carafterizzando I'access
estivo di Rete con l"originalite di un
ruccento interamente costruito con
materiali d’archivio delle Teche Rai.

Da da da, Soliti ignoti, Affari tuoi, tre
formati di successo che si alternanc
nella programmazicne dell'access di
Raillno garantende un forte traine alle
prime serafe.

Nel 2010 i tradizicnali talk show e
contenitori ormai consolidati - Uno
matting, Lo vita in direlto, con Mara
Venier a fianco di Lamberto Sposini, Le
amiche de! sabato, Domenica in "Arena
- & le rubriche pib amate dal pubblico -
Ciechio olla spesa, Verdetto fincle, Lo
prova def cuoco, che ha visto il ritorno
di Antonella Clerici, Linea verde affidata
a Elisa Isoardi - sone stati offiancati da

nuove proposte come Bontd foro, una
finestra su attualitd, cultura e spetiocolo
condotto da Maurizio Costanzo nel
primo pemeriggic dei giorni feriali e
come Se.... g casa di Paolo, il nuovo
talk show pomeridiano condoto da
Paola Perego.

Nel 2010 RaiUno ha quindi proseguite
nella strada del rinnovemento graduale
e coerente anche del day time, con una
linea editoriale che continua a
privilegiare il rapporic diretto con il
pubblice, quole elemento caratterizzante
della televisione generalista, e gli
appuntamenti con una forte valenza di
Servizio Pubblico, senza peraltro
trascurare il diveriimento e il gioco che
vede nell’Ereditd di Carlo Conti un
momento di inconirastato successo
nella fascia presercle.

In quest'ottica, ricordiamo anche [a
nuova impaginazione della domenica
pomeriggio che dope l"Arena di Giletti,
propong due nuavi volfi femminili,
Sonia Grey con le storie d'amore e
Lorella Cuccerini con lo speftacalo e il
varieta della Domenica in...onda.
Novitd anche nel primo mattine del
week end con il passaggic su Raillno di
Mattina in famiglic dove, sotto la guida
di Michele Guardi, i conduttori Tiberio
Timperi & Miriam Leone allietono le
prime ore del sabato e della demenica,

Lintormazione e la divulgozione
rimangono fra i punti di forza della
programmazione della Rete che
ripropone, in seconda serata, gii
appuntamenti con la cronaca politica,
saciale e di costume, del Porta a Porta
di Bruno Vespa e le incursioni di Pierc e
Alberto Angela nel mondo della
scienza, della steria e dell’archeologia
con i tradizionali Superquork natalizi ed
estivi e con i documenti di Pessaggio o
nordovest.

Lo meppa di Railno

Emeczioni: Sissi, Terra ribelle, Capri, Poura d’amare,
Ragozze dello Swing, Il bandito e il compione,
Mia Madre

Eventi: Filumena Marturano, Rigoletto,

Promessi Sposi, Festival di Sarremo, Miss ltalia,
Gala da Vercna, Mondiali di calcio,

Premio Regia Televisiva, Le tre principesse Disney
Divertimento: Ballande con le stelle,

Veglia di aria fresca, Tutti pozzi per omare,
Stasera & la tua serg, Soliti ignoti, Affari tuai,

La lodra, | Raccomandati, LEredita,

Reazione a catena, Tutti | padri di Maria

Musica: Ti lascio una canzone, Ciak si canta,
I migliori anni, Gigi questo sona io

Impegno: La citid dei matti, Lo scandalo della
Banco Romana, 5. Agostino, Sangue parzo,
Sereggio, Sotto il cielo di Roma, Anna Frank,
Cose che restano

Culiura e scienza: Superguark, Passaggio o
nordovest, Quark Atlante, Mettiamaci all'opera,
Uappuntamento, Cinematografo, Applausi,
Memorie in bianco e nero

Informaziene: Porta a porta

In uno scenario televisivo
in trasformazione,
Railino affronta una
sfida difficile:
consolidare la propria
autorevolezza come
editore di riferimento del
Servizio Pubblico e
intanto sperimentare
nuovt prodotti e linguaggi
per intercettare le
esigenze e le aspettative
di un pubblico anch’esso
in evoluzione.
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1. Michele Santoro
conduce AHDOZEFD

2. Simona Ventura
e la sua Isola dei famosi

3. Mavurizio Costanzo
e il suo nuove programma Bonta Joro

4. Roberto Giacobbo
alfa guida di Yoyager

Roggiungere pubblici diversi
all'insegno dell’originolita, senza
dimenticare la storic di RaiDue: su
questa strada la rete ha lavorato
anche nel 2010 e continuerd a
lavorare nelle prossime stagioni
televisive con l'intenzione di
confermare i successi ottenuti lo
scarso anno, successi che hanno
visto RaiDue confermars al terzo
posto per ascolti tra le reti generaliste
nazionali.

112010 & stete un anne particelare per
RaiDue, che ha completato il
rinnovamento del suo palinsesto
all’insegna della continuita e della
contemporaneitd in linea con le direftive
della Direzione aziendale e le delibere
del Consiglio di Amministrazione, che
hanno affidato alla rete il compito di
caturare un pubblico dinamice e
culturalmente, non solo quindi
anagraficamente, giovane.

Si & scelto, quindi, di puntare su
trasmission] di approfondimento
informativo spregiudicate e curiose; su
seriali di acquisto capadi di tenere
daovanti alla tv Vintera nuova famiglia
italiana, giovane e dinamica; sulla
musica di qualitd; sui documentari e gli
speciali; sui cortoons. |l vasto ed
eterogeneo pubblico di RaiDue ha
compreso questo lavoro, ha capito il
progetto e ha assecondaio lo sforzo di
rinnovamento premiando la rete che,
nell'anno in cui dieci regioni e il 70%
della popolazione sono passate ol
digitale terrestre, conferma il svo trend
posifivo anche relle aree all digital.

In un'azienda che ha un bouquet di 14
refi, il pid ampio tra tolti | broadcaster
pubblici europei, si conferma leader nel
mercato nazionale degli ascolti
accrescende I'offerta, RaiDue ha
I'obblige di affrontare 1o sfida cross
mediale, puntando a una maggiore
interaftivitd e convergenza tra le proprie
trasmissioni e le nuove tecnologie: nen
solo il digitale terrestre, quindi, ma
anche Internet e la telefonia mobile
perché il pubblice ‘culuralments
giovane’ di RaiDue mostra di
cpprezzare e fruisce delle trasmissioni
anche non in direfta, andandole a
cercare sul web.

Una rivoluzione morbida che non ha
disorientato i telespettatori nonostante
Vinserimento di elementi nuavi nel
palinsesto.

RaiDue & un progetio complessivo che
porte dal mattine & arriva fino alle terza
serata, che offre grandi spazi
all’informozione e all’approfondimento
giornalistico {accanto ad Annozero di
Michele Santoro, nel 2010 anche
Lultima parola di Gianluigi Paragone &
diventato un punte di riferimento fissa
nel panoroma giomalistico ifaliano), ci
grandi eventi, musicali € non, come gli
special’ dedicati a Luciano Pavarofti e a
Karol Wojtyla premiati do ascolti
importanti, alla conferma di trasmissioni
& di personaggi che sono il marchio
tradizionale della rete: Quelli che..., X
Factor e Uiscla dei famasi, che Simona
Ventura innanzitutte e Francesco
Facchinetti hanno contribuito o rendere
appuntamenti imperdibiii per futto il
pubblico & la critica televisiva,

Uno spozio originale ha saputo ricavarsi
Voyager di Roberic Giacobbo, che si
muove sul softile confine tra il misterc e
la conescenza e che nel 2010 ha
potute fregiarsi, per quattro
appuntamenti, della prestigiosa
parinership del National Geographic.

RaiDue condivide il merite di questi
successi e di questo importante sforzo
produttivo con i Centri di produzione di
Milano (dove & concentraio il 70% circa
delio produzione della rete), Roma e
Torine (per la realizzazione di Voyager e
dei programmi per ragazzi).
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1%

share nel glorno intere (02,00-2.4,00)
{fonte Auditel)

La mappa di RaiDue

.'\'!’ll [EE Y] 'l

Informazicne: Annozero, Lullimo parala,
Rubrica economica

Sport: Domenica sportiva, Champians League,
Q0% minuto

Intrattenimenta: Lisola dei famosi,
| Fatti vostri, Mezzogiomo in fomiglio,
Pomeriggio sul 2, Quelli che..., | love ftaly

Musica: X Factor, Cue, Emozioni,
Top of the pops, Ritratti musicali, Musica & Co,
Celitti rock

Costume e culluro: Voyager, A come avventura,
Specicle 150 anni Unitd d’ltalia,
Sereno Variabile

Seriali: NCIS, NCIS Los Angeles,

Criminal minds, Cold case,

Squodra speciale Cobra 11, The good wife,
Castle, Hawaii Five-0, Numb3rs,

Blue Bloads, Past life

Ragazzi: Carlagn flakes, Lalbero azzurre
Voyoger ragazzi

Rubriche religiose: Profestontesimo,
Sulla vio di Domasco, Sorgente di vita

Programmi in convenzione: Cerca sopori,
Capotavola, Grazie dei fiori, Abissi,
Lo ginstra sul 2, 1l lofto alle otio

RaiDue sa di avere un
pubblico esigente e attivo
che la segue per scelta e
non per abitudine, un
pubblico che sa muoversi
tra le varie piattaforme
ma apprezza la
scansione della
programmazione di
RatDue e soprattutto 1
suol prodotti.

Un pubblico
contemporaneo che
condivide con la rete la
consapevolezza che in un
mondo in continua
trasformazione, solo il
movimento puo garantire
la coerenza.
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Nel 2010 RaiTre ha confermato la
propria linea editoriale all’insegna del
Servizio Pubblico con un’ampia offerta
di programmi di divulgazione,
approfondimento, talk cullurali e di
atfualitd, e un marcaie orientamento a
costruire programmi fondati sul
racconto e sulla memoria.

Dal punio di vista degli ascolti, RaiTre &
riuscita o confermare i risultati sia nel
prime time che nell’intera giornata
nonostante il considerevole incremento
delle performance dei canali
specializzati. Secondo il ropporto
Qualitel 2010, il giudizie dei
telespettatari su RaiTre rimane stabile
per tutte il 2010 con valutazieni
superiori alla medio della rete
nell'avtunne per Cultura, Scienza,
Ambiente, Telegiornali e Attualita.

Tra i programmi che hanno
caratterizzato RaiTre nel 2010 &
senz’altro da evidenziare Vieni via con
me, il cui successo & stato un vero e
proprio case editoriale, "evento
televisivo dell’anno 2010.

Hl programma, caratterizzato do una
grande innovazione formale e tematica
del linguaggio televisivo, & stato scritto
e condotto da una ceppia inedita
formata da Fabio Fazio e Roberto
Saviano, scrittore ormai di fama
mondiale, autore del successo lefterario
Gomorra.

Tra gli ospiti ricerdiameo: Roberto
Benigni, Stefano Bollani, il maesiro
Claudio Abbado, Angela Finocchiara,
Silvio Orlando, Luciano Ligabue,
Pierluigi Bersani, Gianfranco Fini.

Lo puntata del 22 novembre ha fatto

registrare per Railre il record di
ascoltatori di tuthi i tempi: 9.671.000
ascoltatori con une share del 31,6%.
Anche la media delle quattre puntate
costituisce un record avendo totalizzoto
8.765.000 ascoltatori con uno share
del 29,19%. Questc programme &
riuscito a portare davanti alla tv persone
che abitualmente nen la guardance;
infatti quande & andato in onda la
platea televisiva del prime time & stata
di circa 30 milieni di ascoltatori a fronte
di una platea media durante la
garonzia autunnale di meno di 28
milioni di ascoltatori. |l programma ha
realizzato performance efevate anche su
target di pubblica che difficilmente si
awicinano ai programmi delle reti
generaliste; da segnalare lo share dei
giovani frai 15 & i 34 anni superiore af
32%, e il quasi il 54% fra il pubblico dei
laureati.

Per il resto, il palinsesto ha confermaio
in prima serata i suoi programmi dclia
forte connotazione di servizio attenti alle
temaliche sociali & sempre dalla parte
del cittading e il meccanismo delle
seconde serafe a striscia con il
programma di Serena Dandini che,
oltre a crescere nell’ascolto, ha ottenuto
un buon giudizio di gualité registrando
valori al di sopra della medic di genere.

Il 2010 he segnale una crescita negli
ascolti det programmi di informazione,
di servizio, di cultura e di satira di
RaiTre. Da Ballord a Chi 'ha visto? da
Parla con me a Che tempo che fa.

Chi I'he visto? ha seguito con grande
garbo e correftezza professioncle casi
controversi come quelle di Sara Scazzi e
ha fotta registrare performance di
ascolte sfroordinarie nel corsa
dell'avtunne 2010 con un incremento
di 3,40 punti di share pari a circa un
milione di ascoliatori.

Baliard nel corso dell’autunno 2010 ha
incrementato i suoi gid alii risultali di
share passando dal 15,7%, valore
medic con cui si & chiusa la stagione
2009/2010, al 16,05% di media al 31
dicembre 2010.

Il genere cultura, scienza e ambiente,
che caratterizza porzioni impertanti del
palinsesto di RaiTre, si & confermato tra
quelli pidr apprezzati dal pubblico in
termini di qualitd percepita dove spicca
soprattutto il gradimento confermato e
dichiarato per Geo&Geo.

Rimangoneo veri e propri asset strategici
della Rete & della Rai certificati dal
rapporto Qualitel 2010 pregrammi
come Che tempo che fa, che nel genere
Attualitd ha ottenuto i valori pit alti,
Report, Presa Diretta, Ulisse, Parla con
me, Blob, Amore Criminale, Un Giome
in Pretura, Doc3, Correva l'anno e Sfide,
il cui valore @ crescivto nel tempo
parallelomentz alla loro evaluzione in
termini di linguaggio.

Tra le novitd del 2010 meritano di
essere segnalati anche A Slum
Symphony, il documentario
sull'insegnamento della musica classico
ai rogezzi venezuslani, andato in onda
in prima serata, e le tre puntate di Vo’
pensierol di e con Antonio Pappano,
prodotte da BBC e dedicate all'opera in
Italia.

RaiTre si & dungue confermata nel 2010
una rete moderna, contemporenea, e
allo stesso tempo solida grazie a un
costante lovero di rinnovamento nella
continuitd, che ha contribuito a
rafforzare il legame e il coinvolgimenio
con il proprio pubblico: lo story-telling &
stato ed & tuttora il carattere
fondamentale dei programmi e il
marchio intorno al quale si &
riconosciuto ed & crescivto lo spettatore.



